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PENGARUH WORD OF MOUTH DAN ELECTRONIC WORD OF MOUTH
TERHADAP PURCHASE INTENTION MELALUI BRAND IMAGE

(Survei Pada Konsumen Sepatu Olahraga Nike di Daerah Istimewa
Yogyakarta)

ARBI IHZA MUARIF
NIM. 141160256

Telah dipertahankan di depan Dewan Penguji tanggal 4 September 2020 dan
dinyatakan telah memenuhi syarat untuk diterima Susunan Dewan Penguji
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