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MOTTO 

 

 

 

Sungguh, bersama kesukaran pasti ada kemudahan. 

Oleh karena itu jika kamu telah selesai dari suatu tugas, 

kerjakan tugas lain dengan sungguh-sungguh dan hanya kepada Allahlah  

hendaknya kamu memohon dan mengharap. 

(Q.S Asy Syarh:6-8) 
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sayang, perhatian, pengorbanan serta materi 
yang sangat berarti bagiku. 

♥ Kedua kakakku Arthi dan Ramdan tersayang 
Yang telah memberikan semangat yang tiada 
hentinya 

♥Untuk semua kelurgaku tercinta 

Yang telah memberikan dorongan yang luar 
biasa untuk keberhasilanku 
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KATA PENGANTAR 

Assalamualaikum Wr.Wb 

Alhamdulillahi Rabbil’alamin. Puji syukur kehadirat Allah SWT yang telah 

memberikan rahmat dan hidayah-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi dengan 

judul : ” PENGARUH SELF-ACCEPTANCE IMPORTANCE,  AFFILIATION  

IMPORTANCE,  DAN COMMUNITY FEELING IMPORTANCE  TERHADAP 

COMPULSIVE BUYING”. 

Sungguh banyak rintangan dan hambatan yang dihadapi penulis dari awal hingga 
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