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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi komunikasi yang dilakukan 

oleh kelompok sadar wisata 'Magnet Channel' dalam membangun pariwisata 

berbasis masyarakat di Desa Wonolelo Sawangan Magelang. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kualitatif dengan mengumpulkan data melalui 

wawancara mendalam, observasi, dan analisis SWOT dalam menentukan strategi 

komunikasi yang dilakukan oleh Pokdarwis Magnet Channel. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa Magnet Channel menggunakan keahlian mereka dalam 

komunikasi dan pemasaran untuk melibatkan masyarakat lokal dalam 

pengembangan pariwisata. Mereka menghasilkan konten menarik dan informatif 

melalui platform media sosial, membangun hubungan dengan pemangku 

kepentingan, dan melibatkan masyarakat dalam kegiatan pelatihan dan promosi. 

Namun, Magnet Channel juga menghadapi tantangan seperti keterbatasan anggaran 

dan koordinasi antara pihak terkait. Penelitian ini memberikan wawasan tentang 

strategi komunikasi yang efektif dalam membangun pariwisata berbasis masyarakat 

dan dapat menjadi acuan bagi kelompok sadar wisata dan pemerintah daerah dalam 

memperkuat sektor pariwisata yang berkelanjutan. 

 

Kata Kunci: Strategi komunikasi, Kelompok Sadar Wisata, Community Based 

Tourism 
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