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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh store atmosphere, product 

assortment, dan visual merchandising terhadap minat beli pada Toko KKV 

Pakuwon Mall Yogyakarta. Penelitian dilakukan melalui survei dengan 

menggunakan kuesioner sebagai alat pengumpulan data. Sampel dalam penelitian 

ini adalah 115 responden yang merupakan pengunjung Toko KKV Pakuwon Mall 

Yogyakarta. Metode pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan 

Purposive sampling.  Kriteria responden dalam penelitian ini adalah pernah 

berkunjung ke Toko KKV Pakuwon Mall Yogyakarta dan belum pernah melakukan 

pembelian. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah teknik 

regresi linier berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa: 1). Store Atmosphere, 

Product Assortment, dan Visual Merchandising  secara bersama-sama berpengaruh 

signifikan terhadap minat beli, 2). Store Atmosphere berpengaruh secara positif 

terhadap minat beli, 3). Product Assortment berpengaruh secara positif terhadap 

minat beli, 4). Visual Merchandising berpengaruh secara positif terhadap minat 

beli. 
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