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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh Online
Consumer Review, Social Media Advertising, dan Influencer Endorsement terhadap
Purchase Intention pada produk kosmetik Luxcrime yang diujikan kepada mahasiswa
di Kota Yogyakarta. Jenis penelitian yang digunakan yaitu menggunakan metode
kuantitatif dengan alat pengumpulan data berupa kuesioner. Populasi dalam penelitian
ini adalah mahasiswa di Kota Yogyakarta yang belum pernah membeli produk
kosmetik Luxcrime. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah regresi linear
berganda dengan menggunakan software IBM SPSS Statistics 26, dengan pengumpulan
sampel melalui platform googleform dan pengukuran data menggunakan skala Likert.
Diperoleh hasil dari 100 responden valid memberikan hasil penelitian: (1) online
consumer review berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap purchase
intention, (2) social media advertising berpengaruh secara positif dan signifikan
terhadap purchase intention, (3) influencer endorsement berpengaruh secara positif dn
signifikan terhadap purchase intention, dan (4) online consumer review, social media
advertising, dan influencer endorsement secara bersama-sama berpengaruh signifikan

terhadap purchase intention.
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