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ABSTRAK 

 

 
Perkembangan di bidang teknologi informasi dan internet di bidang 

industri musik saat ini sangat pesat sehingga menyebabkan perubahan yang 

sangat signifikan dalam mendengarkan musik. Populasi dalam penelitian 

ini adalah seluruh generasi Z yang berumur 17 tahun – 26 tahun yang 

memiliki apikasi spotify. Peneliti menggunakan teknik pengambilan sampel 

yaitu nonprobability sampling. Sehingga jenis sampling yang dapat diambil 

yaitu purposive sampling. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Brand 

Image, lifestyle dan brand trust berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Purchase Intention dalam penggunaan layanan langganan aplikasi 

streaming musik online spotify premium. Brand image berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap Purchase Intention dalam penggunaan layanan 

langganan aplikasi streaming musik online spotify premium. Lifestyle 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Purchase Intention dalam 

penggunaan layanan langganan aplikasi streaming musik online spotify 

premium. Brand trust berpengaruh positif dan signifikan terhadap Purchase 

Intention dalam penggunaan layanan langganan aplikasi streaming musik 

online spotify premium. 
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