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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh
kredibilitas endorserterhadap niat beli yang dimediasi oleh ekuitas merek.
Penelitian ini merupakan penelitian survei, dengan alat pengumpulan
datanya adalah kuesioner. Penelitian ini dilakukan pada calon pembeli
produk MS Glow di Yogyakarta. Data yang digunakan adalah data primer
yang diperoleh dari 100 jawaban responden dengan metode purposive
sampling. Metode analisis data yang digunakan dalam penelitan ini dengan
PLS(Partial Least Square)dengan bantuan aplikasi SmartPLSfor Windows
versi 3. Hasil penelitian ini menemukan bahwa kredibilitas endorser
berpengaruh positif signifikan terhadap ekuitas merek, ekuitas merek
berpengaruh positif signifikan terhadap niat beli, dan kredibilitas endorser
secara tidak langsung berpengaruh terhadap niat beli melalui ekuitas merek.
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