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KUESIONER PENELITIAN 

Yth Responden Pemilik dan Pengguna Motor Matic Yamaha Nmax 155 mahasiswa UPN 

“Veteran” Yogyakarta di Sleman Yogyakarta 

Dengan Hormat,  

Perkenalkan, nama saya Allan Bhagaskara NIM. 141140358, Mahasiswa S1 jurusan 

Manajemen konsentrasi Pemasaran, Fakultas Ekonomi dan Bisnis,Universitas Pembangunan 

Nasional “Veteran” Yogyakarta. Saat ini saya sedang melakukan penelitian untuk tugas ahir 

(Skripsi) dengan judul “ Pengaruh Kualitas Produk, dan Citra Merek Terhadap Keputusan 

Pembelian Motor Matic Yamaha Nmax 155 mahasiswa UPN “Veteran” Yogyakarta di 

Sleman Yogyakarta”.  

Berikut ini kriteria responden yang dibutuhkan:  

1. Responden adalah mahasiswa UPN “Veteran” Yogyakarta  

2. Responden pernah melakukan pembelian motor matic Yamaha NMX 155 di Sleman 

Yogyakarta 

3. Mempunyai motor matic Yamaha NMX 155 di Sleman Yogyakarta 

 


