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ABSTRAKSI 

 

 

Penelitian ini adalah meneliti tentang Pengaruh Kualitas Produk Dan Citra Merek Terhadap 

Keputusan Pembelian Yamaha Nmax 155 Di Sleman Yogyakarta. Data yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah data primer dan data sekunder. Metode pengolahan data dan analisis data 

menggunakan analisis deskriptif dan kuantitatif. Hasil regresi berganda menunjukkan hasil yaitu : 

1). Kualitas produk, dan citra merek secara bersama-sama berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian motor matic Yamaha Nmax 155 mahasiswa UPN “Veteran” Yogyakarta di Sleman 

Yogyakarta. 2). Kualitas produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian motor matic Yamaha 

Nmax 155 mahasiswa UPN “Veteran” Yogyakarta di Sleman Yogyakarta. 3). Citra merek 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian motor matic Yamaha Nmax 155 mahasiswa UPN 

“Veteran” Yogyakarta di Sleman Yogyakarta..  
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