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UMKM Reytama Konveksi adalah perusahaan yang bergerak di bidang 

garmen dan tekstil yaitu menghasilkan berbagai macam pakaian jadi. Persaingan di 

bidang bisnis konveksi yang tinggi membuat UMKM Reytama Konveksi perlu 

merumuskan strategi pemasaran yang tepat. Tujuan penelitian ini adalah untuk 

menemukan strategi bauran pemasaran yang tepat agar dapat meningkatkan 

penjualan dan memenangkan persaingan. 

Metode penelitian yang digunakan adalah deskriptif dengan sumber data 

primer yang dikumpulkan melalui teknik observasi, kuesioner dan dokumentasi 

terhadap sepuluh informan yang dipilih melalui judgeemental sampling. Alat 

perumusan strategi yang digunakan adalah SWOT dan QSPM. 

Hasil perhitungan matriks IFE dan matriks EFE menunjukkan posisi di 

kuadran I pada diagram SWOT yang berarti memiliki posisi menguntugkan karena 

kekuatan yang dimiliki lebih besar sehingga dapat dimanfaatkan untuk menangkap 

setiap peluang yang ada. Hasil pencocokan menghasilkan empat alternatif strategi 

dengan strategi prioritas memaksimalkan iklan di seluruh media sosial yang 

diperoleh berdasarkan perhitungan QSPM. 
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