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Lampiran | Interview Guide

“PERSEPSI FOLLOWERS @PANDEMICTALKS TERHADAP AKUN
INSTAGRAM PANDEMICTALKS SEBAGAI MEDIA INFORMASI COVID-19”

(Studi pada Followers Instagram @pandemictalks)
Habib Majid Sururi — UPN Veteran Yogyakarta

IDENTITAS INFORMAN

Nama
No HP
Email
Alamat
Usia

Pekerjaan

INTERVIEW GUIDE (Pertanyaan Umum):

1. Dalam satu hari seberapa sering anda membuka dan atau menggunakan
Instagram?

2. Sudah berapa lama anda mengikuti akun Instagram @Pandemictalks dan sejak
kapan?

3. Apa yang anda memutuskan mengikuti akun Instagram @Pandemictalks?

4. Apakah akun Instagram @Pandemictalks selalu menjadi rujukan informasi Anda
terkait Covid-19?

5. Jikaya, apa alasan Anda mempercayai akun Instagram @Pandemictalks sebagali

rujukan informasi Anda terkait Covid-19?
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(Persepsi Followers Terhadap Akun @Pandemictalks)

1.

6.

Apakah anda merasa bahwa informasi yang dirangkum dalam akun Instagram
@pandemictalks cukup lengkap?

Apakah informasi yang disajikan dalam akun Instagram @pandemictalks cukup
menarik?

Menurut anda apakah konten dari pandemictalks memenuhi kebutuhan informasi
mengenai COVID-19 anda?

Menurut anda konten yang diunggah oleh @Pandemictalks bersifat seperti apa?
Apakah akun Instagram @pandemictalks memberikan/menyajikan informasi
yang konsisten mengenai Pandemi COVID-19?

Menurut anda bagaimana intensitas unggahan dari pandemictalks?

(Persepsi Followers Terhadap Akun @Pandemictalks)

Unggahan Informatif

1.

Menurut anda apakah informasi yang disampaikan dapat dipercaya dan berasal
dari sumber yang terpercaya?

Apakah informasi yang disampaikan cukup untuk memberikan gambaran
tentang bagaimana Pandemi COVID-19 berlangsung?

Apakah menurut anda informasi yang disampaikan dapat dijadikan bahan
diskusi dalam menyikapi COVID-19?

Melalui informasi yang disampaikan dan anda terima melalui akun tersebut,

adakah perasaan tertentu yang anda rasakan? Apakah anda merasa cemas atau
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khawatir tentang COVID-19? apakah anda merasa waspada tentang COVID-19?
Apakah anda tidak merasakan sesuatu yang signifikan tentang COVID-19 (Biasa
saja)?

Unggahan Edukatif

1. Menurut anda apakah edukasi yang disampaikan dapat dipercaya dan berasal
dari sumber yang terpercaya?

2. Bagaimana penyajian unggahan edukatif @Pandemictalks?

3. Menurut Anda bagaimana konten edukasi @Pandemictalks?

4. Setelah memperoleh konten edukasi dari @Pandemictalks apa yang anda
lakukan?

Unggahan Kritik

1. Menurut anda apakah kritik yang disampaikan melalui akun tersebut relevan
atau berdasar, bagaimana menurut anda?

2. Bagaimana bentuk kritik yang disampaikan oleh @Pandemictalks?

3. Menurut anda bagaimana kritik yang disampaikan?

Desain

1. Menurut anda bagaimana desain konten @Pandemictalks, dilihat dari pemilihan
warna, penggunaan warna, pemilihan ilustrasi, dan pemilihan font?

(Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Persepsi)

1. Menurut anda kedekatan informasi dan lingkungan anda menjadi faktor yang
menarik minat pada akun tersebut?

2. Dalam keadaan seperti apa anda membuka akun Instagram @Pandemictalks?
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3. Apakah menurut anda ukuran, penempatan foto, penggunaan warna, template
unggahan, jumlah unggahan, dan gambar mempengaruhi anda untuk mengikuti
akun Instagram tersebut?

4. Apakah ukuran penempatan objek bisa menampilkan informasi secara detail?

5. Menurut anda bagaimana warna yang digunakan dalam unggahan
@Pandemictalks?

6. Apakah jumlah unggahan mempengaruhi anda mengikuti @Pandemictalks?

7. Apakah bentuk informasi mempengaruhi anda untuk mengikuti akun Instagram
tersebut?

8. Bagaimana pendapat anda setelah mengikuti akun Instagram tersebut? Apakah
ada pengaruh atau efek tertentu?

9. Adakah ciri khusus yang dari @Pandemictalks?

Lampiran Il Data Informan

1. Nama : Yustika Istifari
Usia : 22 Tahun
Pekerjaan : Peneliti

Domisili : Sleman, Yogyakarta
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2. Nama : Dandi Dwi Prasetyo
Usia : 24 Tahun
Pekerjaan : Relawan
Domisili : Yogyakarta

3. Nama . Restu Aji
Usia : 23 Tahun
Pekerjaan : Perawat
Domisili : Gunungkidul, Yogyakarta

4. Nama : Antonius Yoyok
Usia : 26 Tahun

Pekerjaan : Guru SD
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Domisili : Sleman, Yogyakarta

5. Nama : Febry Restiana Putri
Usia : 23 Tahun
Pekerjaan : CASN

Domisili : Yogyakarta

6. Nama : Ikhsansha Jazmine Aldida
Usia : 23 Tahun

Pekerjaan : Fresh graduate
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Domisili : Yogyakarta

7. Nama : Karima Rossa
Usia : 21 Tahun
Pekerjaan : Mahasiswa

Domisili : Yogyakarta




8. Nama
Usia

Pekerjaan

Domisili

: Ibrahim Nurul Huda

: 20 Tahun

: Mahasiswa

: Surakarta

9. Nama
Usia
Pekerjaan

Domisili

. Safri Damarjati
: 24 Tahun
: Freelance

: Yogyakarta
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