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ABSTRAK 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh peningkatan industri busana merek lokal dalam 5 tahun 

terakhir. Peningkatan ini menunjukkan adanya peningkatan keputusan pembelian pada produk 

busana merek lokal sehingga dirumuskan bagaimana konsumen melakukan keputusan 

pembelian ditengah pesatnya persaingan industri busana lokal berdasarkan citra merek, social 

media marketing dan minat beli konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh 

citra merek dan social media marketing terhadap keputusan pembelian melalui minat beli pada 

konsumen produk Starcross di Daerah Istimewa Yogyakarta.Metode analisis data dengan 

menggunakan metode PLS SEM. Hasil penelitian ini membuktikan bahwa citra merek 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli, social media marketing berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap minat beli, citra merek berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian, social media marketing berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian, minat beli berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian, citra merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian melalui 

minat beli, dan social media marketing berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian melalui minat beli. 
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