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ABSTRAK 

 

Penelitian ini dilakukan pada konsumen scarlett whitening dan somethinc di Daerah Istimewa 

Yogyakarta, data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer. Sampel yang 

digunakan berjumlah 100 responden dengan metode purposive sampling dalam menentuan 

sampel. Penelitian ini bertujuan mengetahui pengaruh celebrity endorser, harga, kualitas 

produk dan citra merek terhadap keputusan pembelian pada konsumen scarlett whitening dan 

somethinc di Daerah Istimewa Yogyakarta. Metode pengambilan data dengan kuesioner, 

skala linkert 1-5 poin. Metode analisis data menggunakan analisis regresi linier berganda 

dengan program IBM SPSS Statistic 25. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa 1). 

Celebrity endorser, harga, kualitas produk dan citra merek secara bersama-sama berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada konsumen scarlett whitening dan 

somethinc di Daerah Istimewa Yogyakarta, 2). celebrity endorser berpengaruh positif tapi 

tidak signifikan terhadap keputusan pembelian pada konsumen scarlett whitening dan 

somethinc di Daerah Istimewa Yogyakarta 3). harga berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian pada konsumen scarlett whitening dan somethinc di Daerah 

Istimewa Yogyakarta, 4.) kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian pada konsumen scarlett whitening dan somethinc di Daerah Istimewa 

Yogyakarta, 5.) citra merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

pada konsumen scarlett whitening dan somethinc di Daerah Istimewa Yogyakarta.  
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