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ABSTRAKSI 

Penelitian ini bertujuan untuk meneliti pengaruh brand image, product quality, social media, 
dan store atmosphere terhadap purchase decision pada konsumen Melipir Coffee. Jenis 
penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif dengan metode survey. Metode 
pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuesioner online. Populasi 
dalam penelitian ini adalah konsumen Melipir Coffee. Data yang digunakan adalah data primer 
yang diperoleh dari jawaban 100 responden dengan metode purposive sampling. Teknik 
analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda dan uji hipotesis 
menggunakan uji F secara bersama-sama (simultan) dan uji t secara parsial. Metode analisis 
data penelitian menggunakan software computer program IBM SPSS 23.  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa brand image, product quality, social media, 
dan store atmosophere secara bersama-sama berpengaruh positif dan signifikan terhadap 
purchase decision pada konsumen Melipir Coffee. Selain itu hasil penelitian juga menunjukkan 
bahwa brand image secara positif dan tidak signifikan terhadap purchase decision, product 
quality secara positif dan signifikan terhadap purchase decision, social media secara positif 
dan signifikan terhadap purchase decision, dan store atmosphere secara negatif dan tidak 
signifikan terhadap purchase decision. 
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