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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh brand image, dan
electronic word of mouth terhadap niat beli pada produk makanan Sekar Pizza di
Yogyakarta. Populasi dari penelitian ini adalah konsumen yang mengetahui produk
makanan Sekar Pizza di Yogyakarta. Sedangkan jumlah sampel dalam penelitian
ini adalah sebanyak 100 responden yang mengetahui produk makanan Sekar Pizza
di Yogyakarta. Metode pengambilan data menggunakan kuesioner berbentuk
google form dengan responden sebanyak 100 orang. Analisis data yang digunakan
dalam penelitian ini menggunakan analisis regresi berganda. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa brand image berpengaruh secara parsial terhadap niat beli dan
electronic word of mouth berpengaruh secara parsial terhadap niat beli. Sedangkan
secara simultan, brand image dan electronic word of mouth berpengaruh terhadap
niat beli pada produk makanan Sekar Pizza di Yogyakarta.
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