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Your Skin Bae, Produk Skincare Terbaru dari Avoskin Untuk Menutrisi Kulit Wajah
https://beautyparty.id/treatment/your-skin-bae-produk-skincare-terbaru-dari-avoskin-untuk-
menutrisi-kulit-wajah Diakses 13 February 2022

Avoskin Beauty, Skincare Berbahan Alami dengan Tampilan yang Menarik
https://indiemarket.news/avoskin-beauty-skincare-berbahan-alami-dengan-tampilan-yang-
menarik/ Diakses 14 February 2022

Dari Yogya Melejitkan Kosmetik https://kumparan.com/swaonline/dari-yogya-melejitkan-
kosmetik Diakses 14 February 2022

Kemenperin: Dampak Pandemi, Transaksi Belanja Online Produk Kosmetik Naik 80%
https://kemenperin.go.id/artikel/22137/Dampak-Pandemi,-Transaksi-Belanja-Online-Produk-
Kosmetik-Naik-80 Diakses 14 February 2022

Respons Permintaan Banyak Peminat Skincare di Jogja, Sociolla Buka Offline Store di Amplaz
https://jogja.suara.com/read/2021/11/17/180336/respons-permintaan-banyak-peminat-skincare-
di-jogja-sociolla-buka-offline-store-di-amplaz?page=all Diakses 15 February 2022

Penulisan Kata Penghubung https://balaibahasajateng.kemdikbud.go.id/2014/02/penulisan-kata-
penghubung/#:~:text=Berikut%20ini%20beberapa%20kata%?20atau,diikuti%20tanda%20koma%
20(%2C).dantext=Dengan%20demikian%2C%E2%80%A6.%20Dengan%20kata, %0E2%80%A6.
%20Meskipun%20demikian%2C%E2%80%A6. Diakses 16 Februari 2022

Data Penjualan Skincare Lokal Tembus 600jt Seminggu https://compas.co.id/article/penjualan-
skincare-lokal-seminggu/ Diakses 19 Februari 2022

Kala Pandemi Corona Tak Surutkan Minat Masyarakat pada Produk Kecantikan
https://kumparan.com/tugujogja/kala-pandemi-corona-tak-surutkan-minat-masyarakat-pada-
produk-kecantikan-1wwy50fmvT2/full) Diakses 19 Februari 2022

Top 5 Brand Perawatan Wajah dengan Penjualan Tertinggi di e-Commerce
https://compas.co.id/article/top-5-brand-perawatan-wajah/ Diakses 19 Februari 2022
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