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Abstrak 
 

Penelitian ini meneliti Analisis Pengaruh Celebrity Endorser dan Brand Image 

Terhadap Keputusan Pembelian Motor Nmax Di UPN Veteran Yogyakarta 

menggunakan regresi berganda untuk menguji hipotesis dengan 100 responden 

penelitian, teknik sampling menggunakan Purposive sampling. Hasil penelitian 

Celebrity endorser dan Brand Image berpengaruh secara bersama-sama terhadap 

Keputusan Pembelian Motor Nmax Di UPN Veteran Yogyakarta. Celebrity 

endorser dan Brand Image berpengaruh positif dan signifikan secara parsial 

terhadap Keputusan Pembelian Motor Nmax Di UPN Veteran Yogyakarta. 
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