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ABSTRAKSI 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh green perceived value, green 

perceived risk terhadap green purchase intention yang dimediasi oleh green trust 

survey pada green product di Kabupaten Sleman. Teknik sampling yang digunakan 

adalah purposive sampling dengan kriteria adalah konsumen yang pernah 

melakukan pembelian green product di Kabupaten Sleman dengan jumlah 150 

responden. Metode pengumpulan data yang digunakan adalah kuesioner online 

dengan sekala likret yang telah diuji coba dan telah memenuhi syarat validitas dan 

reliabilitas. Teknik analisis yang digunakan adalah PLS-SEM. Dari analisis 

menunjukan bahwa variable green perceived value berpengaruh positif terhadap 

green trust dan green purchase intention, green perceived risk berpengaruh positif 

terhadap green trust namun green perceived risk tidak berpengaruh terhadap green 

purchase intention. green trust berpengaruh positif terhadap green purchase 

intention dan green trust mampu memediasi green perceived value terhadap green 

purchase intention namun belum mampu memediasi green perceived risk terhadap 

green purchase intention. 
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