PENGARUH POTONGAN HARGA DAN ATMOSFER TOKO
TERHADAP EMOSI POSITIF SERTA PENGARUHNYA PADA
PEMBELIAN IMPULSIF
(Studi Pada Konsumen Adidas Store di Sleman, Daerah Istimewa Yogyakarta)
PROPOSAL SKRIPSI
Diajukan Untuk Memenuhi Satu Syarat Guna Memperoleh Gelar Sarjana (S1)
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