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ABSTRAK 

Tujuan: Dapat dijadikan salah satu alat atau pilihan dalam pengambilan keputusan oleh 

pemilik untuk meningkatkan penjualan, dapat mengatasi kekurangan dari 

pengimplementasian pada metode yang pernah di gunakan sebelumnya dalam pencarian 

item atau Itemset tersering, dapat menawarkan hasil bundling promo terbaik berdasarkan 

hasil perhitungan support & confident yang terbaik. 

 

Perancangan/metode/pendekatan: Menggunakan Algoritma Eclat (Equivalence Class 

Transformation) dalam menentukan paket bundling produk di Coffee Shop Kopitu. 

 

Hasil: Dari proses pengolahan dengan teknik data mining dan metode association rule yaitu 

bahwa kombinasi 2 menu di kopitu coffee yang dominan/sering dibeli secara bersamaan 

pada setiap 1 kali transaksi pada periode penjualan di bulan oktober – november 2020 adalah 

Ice Kopitu & Ayam Asam Manis. Dari penerapan algoritma ECLAT yaitu bahwa dengan 

menggunakan metode algoritma Eclat banyak menghasilkan cross item kombinasi dalam 

pembentukan produk menu yang terbaik dalam  bundling promo. Jadi semakin tingginya 

nilai support dan confidence maka kombinasi kedua menu produk kopitu tersebut semakin 

baik untuk di bundling dengan salah satu menu yang  kurang baik dalam segi penjualan. 

 

Keaslian/ state of the art: Metode peramalan dan objek penelitian merupakan perbedaan 

utama antara penelitian ini  

dengan penelitian sebelumnya. Pada penelitian ini data penjualan item dianalisis dan 

dilakukan proses impor ke database. Selanjutnya Metode eclat akan digunakan untuk 

mengolah output dari analisis data penjualan. Output dari Penelitian ini adalah hasil bundling 

produk untuk menghasilkan cross item kombinasi dalam pembentukan produk menu yang 

terbaik dalam  bundling promo. 
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