
ABSTRAK 

Randy Julhadi, Nomor Mahasiswa 152140108, Program Studi Administrasi Bisnis, Fakultas Ilmu 

Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Yogyakarta, Judul 

Penelitian “Pengaruh Atmosfer Toko dan Harga terhadap Keputusan Pembelian” (Studi pada J.Co 

Donuts and Coffee Ambarukmo Plaza ), 2021. Dosen Pembimbing I Sauptika Kancana, S.S, MSi 

dan Dosen Pembimbing II Dr. Meilan Sugiarto, S.Sos, MSi. 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh Atmosfer Toko dan Harga terhadap 

Keputusan Pembelian pada J.Co Donuts and Coffee Ambarukmo Plaza. Penelitian menggunakan 

tipe explanatory dengan pendekatan kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen 

J.Co Donuts and Coffee Ambarukmo Plaza. Ukuran sampel pada penelitian ini 98 responden. 

Teknik sampling yang digunakan adalah purposive sampling. Teknik analisis data menggunakan 

analisis statistik deskriptif, analisis statistik inferensial, dan uji hipotesis yang menggunakan 

metode analisis regresi berganda.  

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa variabel Atmosfer Toko berpengaruh signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian dengan nilai sig 0,040 < 0,05. Ada pengaruh signifikan dari variabel Harga 

terhadap Keputusan Pembelian dengan nilai sig 0,000 < 0,05. Ada pengaruh signifikan dari 

variabel Atmosfer Toko dan Harga terhadap Keputusan Pembelian dengan nilai sig 0,000 < 0,05 . 

Berdasarkan hasil penelitian yang sudah dilakukan, J.Co Donuts and Coffee Ambarukmo Plaza 

harus mempertahankan suasana atau atmosfer toko yang sudah membuat konsumen nyaman saat 

berbelanja disana, dalam hal harga sebaiknya memberikan promosi atau potongan harga dengan 

jangka waktu yang lebih sering kepada konsumen agar meningkatkan keputusan konsumen untuk 

membeli. 
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