PENGARUH IKI AN, MEREK DAN PERSEPSI HARGA TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIA PRODUK NIVEA

Ta
(Survei pada Mahasiswi Pengguna Produk Nivea di Yogyakarta)
Disusun Oleh :

GANANG SAKTI PAMULA
NIM. 141140089

Telah Dipertahankan di depan Dewan Penguji pada tanggal 3 September 2020 dan dinyatakan
telah memenuhi syarat untuk diterima.
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PENGARUH IKLAN, MEREK DAN PERSEPSI HARGA TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIA PRODUK NIVEA
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(Survei pada Mahasiswi Pengguna Produk Nivea di Yogyakarta)
Disusun Oleh :

GANANG SAKTI PAMULA
NIM. 141140089

Telah Dipertahankan di depan Dewan Penguji pada tanggal 3 September 2020 dan dinyatakan
telah memenuhi syarat untuk diterima.
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