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Abstraksi

Penelitian ini bertujuan untuk mengatahui pengaruh pengulangan iklan televisi,
dukungan selebritis, dan persepsi kualitas terhadap keputusan pembelian produk
sampo Pantene. Populasi pada penelitian ini adalah seluruh Mahasiswa S1 UPN
“Veteran” Yogyakarta. Sampel yang digunakan sebanyak 80 responden. Teknik
sampling yang digunakan adalah dengan teknik non-probability sampling khususnya
purposive sampling. Adapun teknik pengumpulan sampel menggunakan kuesioner,
data yang ada telah memenubhi uji validitas, uji reabilitas dan uji regresi linier berganda
dengan menggunakan program SPSS versi 25.0. berdasarkan hasil olah data
menunjukkan bahwa hasil instrument penelitian valid dan reliabel. Nilai signifikansi
untuk semua berada pada angka 0,000 (a=0,05) dan memiliki nilai koefisien regresi
positif. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa (1) secara bersama-sama terdapat
pengaruh positif yang signifikan antara pengulangan iklan televisi, dukungan
selebritis, dan persepsi kualitas terhadap keputusan pembelian produk. (2) Secara
parsial pengulangan iklan televisi berpengaruh positif tidak signifikan terhadap
keputusan pembelian produk. (3) Secara parsial dukungan selebritis berpengaruh
positif tidak signifikan terhadap keputusan pembelian produk. (4) Secara parsial
persepsi kualitas berpengaruh positif yang signifikan terhadap keputusan pembelian
produk. Berdasarkan pada hasil penelitian ini, maka diharapkan Sampo Pantene dapat
meningkatkan kualitas dan strategi pemasaran khususnya melalui periklanan.
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