
  

 

 

PENGARUH CITRA MEREK, KUALITAS PRODUK DAN HARGA 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN ULANG KOSMETIK 

BERLABEL HALAL PADA MAHASISWA FAKULTAS 

EKONOMI DAN BISNIS UNIVERSITAS 

PEMBANGUNAN NASIONAL 

“VETERAN” YOGYAKARTA 

 

 
 

SKRIPSI 
 

 

 

 
 

 

 

 

 
ANIN NURUL KHASANAH 

NIM. 141160064 

 

 

 

 

 

 
PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL “VETERAN” 

YOGYAKARTA 

2020 



  

 

 


