
PENGARUH KUALITAS PRODUK, HARGA, DAN CITRA MEREK 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN  

(Survey Pada Konsumen Miniso di Mall Malioboro Yogyakarta) 

 

Skripsi 

 

 

 

 

 

 

  

  

 

 

RIZKA RAHMAWATI 

141160147 

 

 

 

 

JURUSAN MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL “VETERAN”  

YOGYAKARTA 

2020 


