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ABSTRAKSI 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh atmosfer toko yaitu exterior, 

general interior, store layout, dan interior display terhadap minat beli konsumen 

Kaktus Coffee Place. Data dalam penelitian ini diambil menggunakan pendekatan 

kuantitatif, dengan jumlah responden sebanyak 100 orang. Pengambilan responden 

ditentukan dengan teknik purposive sampling. Pengumpulan data primer dilakukan 

dengan kuesioner yang menggunakan skala likert. Teknik analisis menggunakan 

Regresi Linier Berganda dan menggunakan software SPSS 20. Hasil uji secara 

simultan menunjukkan bahwa exterior, general interior, store layout dan interior 

display secara bersama-sama berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli 

konsumen pada Kaktus Coffee Place. Hasil uji secara parsial menunjukkan bahwa 

exterior berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen pada 

Kaktus Coffee Place , general interior berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

minat beli konsumen pada Kaktus Coffee Place, store layout berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap minat beli konsumen pada Kaktus Coffee Place, interior 

display berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen pada 

Kaktus Coffee Place. 
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