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ABSTRAKSI 

Penelitian bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh Holiday effect 

hari libur keagamaan (Idul fitri dan Natal) terhadap return saham pada perusahaan 

manufaktur sektor food and beverage di Bursa Efek Indonesia periode 2015-2019. 

Holiday effect merupakan salah satu dari anomali musiman dan teridentifikasi di 

pasar keuangan. Holiday effect pada pasar keuangan dapat meliputi hari libur 

nasional, hari libur keagamaan, dan hari libur umum lainya. Jenis penelitian yang 

digunakan adalah penelitian explanatory research dengan pendekatan kuantitatif. 

Sebanyak 93 perusahaan yang menjadi objek observasi/ amatan dan 2 hari libur 

keagamaan Idul Fitri dan Natal selama periode penelitian 2015-2019. Analisis 

menggunakan mean defference test, yaitu one sampel t-test dan paired sampel t-

test. Penelitian ini menghasilkan bahwa idul fitri dan natal berpengaruh terhadap 

abnormal return. 

 

Kata kunci : efficient market hypothesis, anomali pasar, holiday effect, abnormal 

return. 

 

 

 

 

 


