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ABSTRAKSI 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Citra Merek, Harga, dan 

Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian. Variabel independen yang 

digunakan pada penelitian ini adalah Citra Merek, Harga, dan Kualitas Produk, 

sedangkan variabel dependen yang digunakan adalah Keputusan Pembelian. 

Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen Tupperware di Sleman. Hasil uji 

hipotesis dalam penelitian ini adalah terdapat pengaruh langsung terhadap 

konsumen. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa pengaruh citra merek, harga, 

dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian adalah positif signifikan baik 

secara bersama-sama maupun secara parsial. 
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