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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh iklan, kualitas produk dan harga 

terhadap keputusan pembelian pada teh dalam kemasan siap minum merek Ichitan di Kota 

Yogyakarta. Adapun sampel dalam penelitian ini ditentukan dengan metode Purposive 

Sampling yang kemudian di dapat sampel sebanyak 100 responden. Data pada penelitian ini 

diperoleh dengan metode kuesioner melalui Google Form yang diisi secara mandiri. Analisis 

yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan metode analisis Regresi Linier Berganda. 

Hasil dari penilitian ini membuktikan dan memberi kesimpulan bahwa: (1) iklan, kualitas 

produk dan harga bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, (2) 

iklan berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, (3) kualitas produk 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, (4) harga berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian. 
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