ANALISIS TINGKAT LOYALITAS MEREK PADA PRODUK SABUN
PEMBERSIH WAJAH MEREK GARNIER DENGAN MENGGUNAKAN
METODE Analytical Hierarchy Process (AHP)

(Studi Pada Pengguna Garnier Mahasiswa/Mahasiswi aktif Program Studi Administrasi
Bisnis Angkatan 2015 — 2017 Universitas Pembangunan Nasional ‘Veteran’ Yogyakarta).
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