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Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui 1. Apakah ada
pengaruh Kualitas Produk, Citra Merek, dan Persepsi Harga secara Parsial
Terhadap Keputusan Konsumen Rice Cooker merek Miyako 2. Apakah ada
Pengaruh Kualitas Produk, Citra Merek, dan Persepsi Harga secara Simultan
Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Rice Cooker merek Miyako. Jenis
penelitian ini Asosiatif dengan metode Kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini
adalah Ibu Rumah Tangga yang menggunakan Rice Cooker merek Miyako.
Teknik sampling yang digunakan dalam penelitian ini dengan Sensus Sampling
atau Sampling Jenuh dengan pendekatan Non-Probability Sampling. Total
populasi pengguna Produk Rice Cooker merek Miyako sebanyak 36, total sampel
dalam penelitian ini adalah seluruh total populasi akan dijadikan sampel.

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa : 1. Kualitas Produk (X3), Citra
Merek (X3), dan Persepsi Harga (Xs3) secara Simultan berpengaruh signifikan
terhadap variabel keputusan pembelian (Y), Hal ini dapat dibuktikan nilai f
hitung 53.956 > 2.87 dan probalitas 0,000 < 0.05 dan memberikan kontribusi
sebesar 55,5%; 2. Citra Merek (X,) berpengaruh positif dan kuat secara individu
terhadap keputusan pembelian secara individu dengan ditunjukan oleh t hitung
sebesar 4.520 > t tabel 1.690 dan probalitas sebesar 0.000 < 0.05 dan
memberikan kontribusi sebesar 38,5%. Kualitas Produk (X;) berpengaruh secara
individu terhadap keputusan pembelian dengan menunjukan nilai t hitung
sebesar 2.082 > t tabel 1.690 dan probalitas sebesar 0.039 < 0.05 serta beta
sebesar 17.9%. Persepsi Harga (Xs3) secara signifikan berpengaruh secara
individu terhadap keputusan pembelian dengan menunjukan nilai t hitung
variabel Persepsi Harga sebesar 2.015 > t tabel 1.690 dan probalitas sebesar
0.046 < 0.05 dan nilai beta sebesar 10.4%.
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