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ABSTRAK 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menguji pengaruh Pengaruh Keterlibatan Produk Terhadap 

Loyalitas Merk Yang Dimediasi Oleh Persepsi Harga. Penelitian ini diambil karena masih 

terdapat perbedaan penelitian yang satu dengan yang lain serta terdapat perbedaan antara 

keadaan riilnya dengan teori yang ada. Variabel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

variable bebas (independen) yaitu Keterlibatan Produk, variable terikat (dependen) yaitu 

Loyalitas Merek, dan variable mediasi (intervening) yaitu Persepsi Harga.  Data yang digunakan 

dalam penelitian ini berupa data primer dan sekunder.  Metode pengumpulan data yang 

digunakan adalah kuesioner. Alat analisis yang digunakan adalah model regresi sederhana  dan 

path analisis. Teknik sampel yang digunakan adalah purposive sampling. Hasil penelitian ini 

menunjukan bahwa Keterlibatan Produk berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap 

Loyalitas Merek, Keterlibatan Produk berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap 

Persepsi Harga, Persepsi Harga berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap Loyalitas 

Merek, dan Keterlibatan Produk berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap Loyalitas 

Merek yang dimediasi oleh Persepsi Harga. 
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