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ABSTRAKSI 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh 

Analisis Pengaruh Promosi, Kepercayaan, Kemudahan dan Pengalaman Berbelanja 

terhadap Minat Beli secara online Pada situs Bukalapak.com. Sampel penelitian ini 

adalah sebagian mahasiswa di Kecamatan Depok, Sleman, Yogyakarta dengan 

teknik purposive sampling untuk memenuhi kriteria yang diinginkan. Metode 

analisis regresi berganda digunakan sebagai teknik analisis data disertai dengan 

SPSS 20 sebagai alat analisis data. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa Promosi, 

Kepercayaan, Kemudahan, dan Pengalaman berbelanja secara Bersama-sama 

mempunyai pengaruh signifikan terhadap Minat beli di situs belanja online 

Bukalapak.com di Kecamatan Depok, Sleman, Yogyakarta. Sementara Promosi 

(X1) secara parsial mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap minat beli pada 

situs belanja online Bukalapak.com di Kecamatan Depok, Sleman, Yogyakarta, 

Kepercayaan (X2)  secara parsial mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap 

minat beli pada situs belanja online Bukalapak.com di Kecamatan Depok, Sleman, 

Yogyakarta, Kemudahan (X3)  secara parsial mempunyai pengaruh yang signifikan 

terhadap minat beli pada situs belanja online Bukalapak.com di Kecamatan Depok, 

Sleman, Yogyakarta, Dan Pengalaman Berbelanja (X4) secara parsial mempunyai 

pengaruh yang signifikan terhadap minat beli pada situs belanja online 

Bukalapak.com di Kecamatan Depok, Sleman, Yogyakarta. 

Kata Kunci: Promosi, Kepercayaan, Kemudahan, Pengalaman Berbelanja, Minat 

beli. 
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