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ABSTRAKSI 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh persepsi citra merek, persepsi 

kepercayaan merek, persepsi kualitas produk dan persepsi harga terhadap minat 

beli mobil Wuling Almaz di Kota Yogyakarta. Sampel dalam penelitian ini yaitu 

sebagian konsumen yang mempunyai mobil dan berkeinginan untuk menambah 

mobil di wilayah Kota Yogyakarta. jumlah responden dalam penelitian ini 

sebanyak 120 responden. Metode pengumpulan data yang digunakan adalah 

kuesioner. Alat analisis yang digunakan adalah model regresi linier berganda. 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa persepsi citra merek berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap minat beli (0,232), persepsi kepercayaan merek 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli (0,248), persepsi kualitas 

produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli (0,357) dan 

persepsi harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli (0,176). 
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