
PENGARUH CITRA MEREK, HARGA DAN KUALITAS PRODUK

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN BAKPIA PATHOK 25

DI YOGYAKARTA

SKRIPSI

Disusun Oleh:

VADLY ARYA PRATHAMA

141120115

PROGRAM STUDI MANAJEMEN

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS

UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL“VETERAN”

YOGYAKARTA

2019


	1.pdf

