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ABSTRAKSI

Penelitian ini dilakukan pada konsumen belanja online
Tokopedia di wilayah Kota Yogyakarta dan pengambilan data
dilakukan pada tahun 2019. Tujuan penelitian ini untuk mengetahui
dan menganalisis pengaruh persepsi risiko, kemudahan penggunaan,
dan kualitas informasi pada minat pembelian online tokopedia. Alat
analisis menggunakan SPSS. Hasil analisis regresi linier berganda
menunjukkan hasil, vyaitu: 1) Persepsi Risiko, Kemudahan
Penggunaan, dan Kualitas Informasi secara Simultan atau Bersama-
sama berpengaruh positif signifikan terhadap Minat Pembelian. 2)
Persepsi Risiko, Kemudahan Penggunaan, dan Kualitas Informasi
secara parsial berpengaruh positif signifikan terhadap Minat
Pembelian.
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