
 
 

PENGARUH PERSEPSI RISIKO, KEMUDAHAN 

PENGGUNAAN, DAN KUALITAS INFORMASI TERHADAP 

MINAT PEMBELIAN ONLINE PADA TOKOPEDIA DI 

YOGYAKARTA 

 

SKRIPSI 

 

 

 
 

 

 

 

PENI AYUNINGTIAS 

NIM. 141120245 

 

 

JURUSAN MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL “VETERAN” 

YOGYAKARTA 

2019


