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ABSTRAKSI
Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis Pengaruh kualitas produk, Harga, dan
Citra merek terhadap Keputusan pembelian pada produk kosmetik maybelline. Pengumpulan
data dilakukan melalui penyebaran kuesioner pada 100 mahasiswi UPN “Veteran” Yogyakarta,
pemilihan sampel menggunakan metode nom probability sampling dengan teknik purposive
sampling. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitin ini adalah Analisis Regresi Linier
Berganda dengan menggunakan SPSS. Berdasarkan hasil penelitian dan analisis yang telah
dilakukan, disimpulkan bahwa Kualitas produk, Harga, dan Citra merek secara bersama-sama
mempunyai pengaruh signifikan terhadap keputusan Pembelian produk kosmetik Maybeline.
Kualitas produk, Harga, dan Citra merek secara parsial mempunyai pengaruh signifikan
terhadap Keputusan Pembelian produk kosmetik Maybeline. Kualitas produk merupakan
variabel yang berpengaruh dominan terhadap Keputusan Pembelian produk kosmetik Maybeline.
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