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Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui Pengaruh Iklan Televisi terhadap
terhadap Brand Awereness dan Dampaknya pada Keputusan Pembelian. Ukuran
sampel pada penelitian ini 69 responden. Teknik sampling yang digunakan adalah
Probability Sampling dengan Systematic Random Sampling untuk populasi tak
terhingga. Teknik analisis data menggunakan Analisis Statistik Deskriptif dan
Analisis Statistik Inferensial yang menggunakan metode statistik Path Analysis
(Analisis Jalur).

Hasil penelitian ini menyimpulkan bahwa Iklan Televisi (X) berpengaruh
signifikan terhadap Brand Awereness (Z) dengan t-hitung sebesar 6,281 dan nilai
sig sebesar 0,000. Hal ini menunjukkan bahwa t-hitung > t-tabel (1,669) dan nilai
sig < 0,10. Brand Awereness berpengaruh signifikan terhadap Keputusan
Pembelian. t-hitung sebesar 8,338 dan nilai sig sebesar 0,000. Hal ini
menunjukkan bahwa t-hitung > t-tabel (1,669) dan nilai sig < 0,10. Iklan Televisi
mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap Keputusan Pembelian. t-hitung
sebesar 5,948 dan nilai sig sebesar 0,000. Hal ini menunjukkan bahwa t-hitung >
t-tabel (1,669) dan nilai sig < 0,10.

Kesimpulan dalam penelitian ini adalah Ada pengaruh positif yang
signifikan antara variabel Iklan Televisi (X) terhadap Brand Awareness (Z)
smartphone OPPO, Ada pengaruh positif yang signifikan antara variabel Brand
Awareness (Z) terhadap Keputusan Pembelian (Y) smartphone OPPO, Ada
pengaruh yang signifikan antara variabel Iklan Televisi (X) terhadap Keputusan
Pembelian (Y) smartphone OPPO dan Ada pengaruh yang signifikan antara
variabel Iklan Televisi (X) terhadap Keputusan Pembelian (Y) smartphone OPPO.

Saran bagi peneliti selanjutnya adalah menggunakan ukuran sampel yang
lebih besar dengan kriteria yang lebih luas lagi dan mencakup semua elemen
populasi sehingga hasil yang diperoleh dapat lebih mencerminkan kondisi yang
sebenarnya, hasil mampu digeneralisasikan dan lebih representatif. Selain itu juga
dapat dilakukan dengan melakukan pengembangan terhadap model ini dengan
menambahkan variabel lain yang belum digunakan pada model penelitian ini.
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