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ABTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh iklan, persepsi kualitas dan
sikap terhadap minat beli sepatu merek League. Penelitian ini melakukan survei di
D.l.Yogyakarta dengan data berjenis data primer yang dikumpulkan kuisioner
tertutup dan sampel sebanyak 161 responden. Alat analisis dalam penelitian ini
menggunakan Structural Equation Modelling/SEM dengan menggunakan program
AMOS 22. Hasil analisis Structural Equation Modelling menunjukkan hasil yaitu: 1)
iklan berpengaruh terhadap persepsi kualitas 2) persepsi kualitas berpengaruh
terhadap minat beli 3) iklan berpengaruh terhadap sikap 4) sikap berpengaruh
terhadap minat beli sepatu League di D.l.Yogyakarta.
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