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ABSTRAK

Tujuan dalam penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh atribut
produk terhadap Keputusan Pembelian pada Konsumen Thai Tea Dum-Dum di
Cabang Hartono Mall Yogyakarta. Mengetahui pengaruh promosi terhadap
Keputusan Pembelian pada Konsumen Thai Tea Dum-Dum di Cabang Hartono
Mall Yogyakarta. Mengetahui pengaruh atribut produk dan promosi berpengaruh
secara bersama-sama terhadap Keputusan Pembelian pada Konsumen Thai Tea
Dum-Dum di Cabang Hartono Mall Yogyakarta.

Metode Penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah jenis
penelitian survey. Pengumpulan data menggunakan instrument kuisioner / angket
dengan pengukuran skala likert. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen
Thai Tea Dum-Dum di cabang Hartono Mall Yogyakarta, teknik pengambilan
sampel menggunakan jenis non probability sampling yaitu jenis purposive
sampling. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini berjumlah 100 responden.
Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah Analisis
Deskriptif, Analisis Regresi Berganda, Uji F, Uji t dan Koefisien determinasi
(Adjusted R²)

Hasil penelitian menunjukkan bahwa atribut Produk berpengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk Thai Tea Dum-Dum.
Promosi  tidak berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian produk
Thai tea Dum-Dum. Atribut Produk dan Promosi berpengaruh secara bersama-
sama terhadap Keputusan pembelian produk Thai Tea Dum-Dum.
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