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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh brand image,
celebrity endorser, dan harga berpengaruh secara bersama-sama terhadap keputusan
pembelian produk Wardah di kalangan mahasiswa Daerah Istimewa Yogyakarta,
pengaruh brand image terhadap keputusan pembelian produk Wardah di kalangan
mahasiswa Daerah Istimewa Yogyakarta, pengaruh celebrity endorser terhadap
keputusan pembelian produk Wardah di kalangan mahasiswa Daerah Istimewa
Yogyakarta; dan pengaruh harga terhadap keputusan pembelian produk Wardah di
kalangan mahasiswa Daerah Istimewa Yogyakarta. Metode pengumpulan data yang
digunakan adalah kuesioner sebanyak 105 sampel, metode analisis data menggunakan
analisis regresi linier berganda dengan SPSS 25.0.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara langsung brand image, celebrity
endorser, dan harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian
produk Wardah di kalangan mahasiswa Daerah Istimewa Yogyakarta, Brand Image
berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian produk Wardah di
kalangan mahasiswa Daerah Istimewa Yogyakarta, Celebrity Endorser berpengaruh
positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian produk Wardah di kalangan
mahasiswa Daerah Istimewa Yogyakarta, dan Harga berpengaruh positif dan signifikan
terhadap Keputusan Pembelian produk Wardah di kalangan mahasiswa Daerah Istimewa
Yogyakarta.
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