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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh motivasi hedonik,
kepercayaan, keamanan, dan desain situs web terhadap perilaku belanja online
survey pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Pembagunan
Nasional “Veteran” Yogyakarta pengguna situs Blibli.com. Sampel penelitian
yang digunakan sebanyak 100 responden. Metode analisis meliputi analisis
deskriptif dan analisis regresi linier berganda dengan SPSS 21. Hasil penelitian ini
bertujuan, untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh motivasi hedonik,
kepercayaan, keamanan, dan desain situs web secara bersama-sama berpengaruh
terhadap perilaku belanja online pengguna situs Blibli.com, sedangkan motivasi
hedonik, kepercayaan, keamanan, dan desain situs web secara parsial berpengaruh
perilaku belanja online pengguna situs Blibli.com.
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