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ABSTRAK 

 

Dika Agustian, Nomor Mahasiswa 152140056, Program Studi Administrasi 

Bisnis, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Pembangunan Nasional 

“Veteran” Yogyakarta, Judul Penelitian “Pengaruh Daya Tarik Iklan produk Eiger 

pada media Youtube terhadap Citra Merek serta dampaknya pada Minat Beli” 

(Studi pada pelanggan yang berkunjung ke Eiger Store YAP Square Jl. C 

Simanjuntak di Yogyakarta), 2018. Dosen Pembimbing I Sauptika Kancana, S.S, 

MSi dan Dosen Pembimbing II Dr. Meilan Sugiarto, S.Sos, MSi. 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh Daya Tarik Iklan terhadap 

Citra Merek serta dampaknya pada Minat Beli pada pelanggan Eiger yang 

berkunjung ke Eiger Store YAP Square Jl. C Simanjuntak di Yogyakarta. 

Penelitian menggunakan tipe explanatory dengan menggunakan pendekan 

kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah pelanggan yang berkunjung ke 

Eiger Store YAP Square Jl. C Simanjuntak di Yogyakarta yang pernah menonton 

iklan produk Eiger pada media youtube. Ukuran sampel pada penelitian ini 69 

responden. Teknik sampling yang digunakan adalah purposive  sampling. Teknik 

analisis data menggunakan analisis statistik deskriptif, analisis statistik inferensial, 

uji hipotesis dan uji sobel yang menggunakan metode analisis jalur (path analysis) 

dan teknik analisis regresi sederhana. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa variabel Daya Tarik Iklan berpengaruh 

signifikan terhadap Citra Merek dengan nilai sig 0,001< 0,10. Ada pengaruh 

signifikan dari variabel Daya Tarik Iklan terhadap Minat Beli dengan nilai sig 

0,020< 0,10. Ada pengaruh signifikan dari variabel Citra Merek terhadap Minat 

Beli dengan nilai sig 0,019< 0,10. Ada pengaruh signifikan dari variabel Daya 

Tarik Iklan terhadap Minat Beli melalui Citra Merek dengan nilai z 20,1 > 1,668.  

Berdasarkan hasil penelitian yang sudah dilakukan, Perusahaan Eiger harus terus 

berinovasi dalam menentukan daya tarik iklan disetiap iklan produk Eiger pada 

media youtube, sedangkan dalam hal citra merek perusahaan Eiger perlu 

mempertahankan citra merek Eiger yang telah melekat dibenak pelanggan, dengan 

melakukan peningkatan pada daya tarik iklan dan mempertahankan citra merek 

maka akan mendorong terbentuknya minat beli pada pelanggan, yang dapat 

membantu dan menguntungkan perusahaan Eiger. 
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