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ABSTRAK 

 

Penelitian ini membahas tentang komunikasi pemasaran terhadap keputusan 

pembelian konsumen sepeda motor merek Honda yang dimediasi oleh citra merek 

pada PT. Nusantara Sakti di DIY. Data diambil dengan menggunakan pendekatan 

kuantitatif, dengan jumlah responden sebanyak 100 orang yang pernah melakukan 

pembelian sepeda motor pada PT. Nusantara Sakti di DIY. Pengumpulan data 

primer dilakukan dengan kuesioner yang disusun menggunakan skala likert dan 

kemudian dikompilasi menggunakan analisis jalur dan uji sobel untuk memeriksa 

pengaruh mediasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa komunikasi pemasaran 

berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen, citra 

merek berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen 

sepeda motor merek Honda pada PT. Nusantara Sakti DIY, komunikasi pemasaran 

berpengaruh positif signifikan terhadap citra merek sepeda motor merek Honda 

pada PT. Nusantara Sakti di DIY, dan komunikasi pemasaran berpengaruh positif 

signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen sepeda motor merek Honda 

yang dimediasi oleh citra merek pada PT. Nusantara Sakti di DIY. Ini berarti 

semakin meningkat dan efektifnya komunikasi pemasaran yang dilakukan oleh 

pihak PT. Nusantara Sakti di DIY akan mengakibatkan meningkatnya citra merek 

sepeda motor merek Honda dan meningkatnya pembelian sepeda motor merek 

Honda pada PT. Nusantara Sakti di DIY.  
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