
PENGARUH ELECTRONIC WORD OF MOUTH TERHADAP 

DESTINATION IMAGE DAN DAMPAKNYA PADA KEPUTUSAN 

PEMBELIAN 

(Studi Pada Wisatawan Nusantara Pengguna Instagram yang Berkunjung ke 

Taman Sari Yogyakarta) 

SKRIPSI 

Disusun Sebagai Salah Satu Syarat Guna Memperoleh Gelar Sarjana  

Jurusan Administrasi Bisnis 

 

Oleh : 

ANGGI AGUSTA TIURINA H 

NIM : 152150013 

 

PROGRAM STUDI ADMINISTRASI BISNIS 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL “VETERAN” YOGYAKARTA 

YOGYAKARTA 

2019 


