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ABSTRAKSI 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisa pengaruh dari 

variabel celebrity endorser, EWOM, dan persepsi nilai di sosial media instagram 

terhadap minat beli Emina pada mahasiswa/i manajemen UPN “Veteran” 

Yogyakarta. Jenis penelitian yang digunakan adalah kuantitatif (menunjukan 

hubungan antar variabel). Populasi dalam peneilitian ini adalah seluruh 

mahasiswa/i aktif manajemen UPN “Veteran” Yogyakarta sejumlah 1932 

mahasiswa/i. Teknik pengambilan sampel untuk menentukan sampel yang akan 

digunakan dalam penelitian ini menggunakan teknik probability sampling, yaitu 

stratified random sampling. Dengan jumlah sampel sebanyak 100 responden. 

Pengambilan data menggunakan kuesioner. Metode analisis data yang digunakan 

adalah analisis regresi linear berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa (1) 

Celebrity endorser, EWOM, dan persepsi nilai secara simultan berpengaruh 

signifikan terhadap minat beli Emina pada mahasiswa/i manajemen (2) Celebrity 

endorser berpengaruh signifikan terhadap minat beli Emina pada mahasiswa/i 

manajemen (3) EWOM berpengaruh signifikan terhadap minat beli Emina pada 

mahasiswa/i manajemen (4) Persepsi nilai berpengaruh signifikan terhadap minat 

beli Emina pada mahasiswa/i manajemen. 
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