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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh kepercayaan, harga, kemudahan dan
keamanan terhadap keputusan.pembelian. Dalam hal ini, kepercayaan, harga, kemudahan dan
keamanan merupakan variabel-variabel bebas, sedangkan keputusan pembelian sebagai
variabel terikat. Data yang digunakan dalam penelitian ini berupa data primer. Alat analisis
dalam penelitian ini menggunakan Statistical Package for the Social Sciences (SPSS). Uji
hipotesis menggunakan uji koefisien determinasi, uji F secara bersama-sama (simultan). Hasil
penelitian ini menunjukkan bahwa kepercayaan, harga, kemudahan dan keamanan
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada konsumen di situs
blibli.com. Uji t secara parsial, hasil penelitian ini menunjukan bahwa variabel independen
yang terdiri dari keprcayaan, kemudahan, dan keamanan berpengaruh secara positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian pada konsumen di situs blibli.com sedangkan
variabel independen harga.berpengaruh positif dan tidak signifikan.terhadap keputusan
pembelian pada konsumen di situs blibli.com.
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