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ABSTRAK

Iklan Televisi dan Endorser merupakan salah dua faktor yang dapat memengaruhi
kesadaran merek. Iklan Televisi dan Endorser yang menarik akan selalu diingat
konsumen dan menumbuhkan kesadaran merek. Kesadaran Merek yang kuat di
benak konsumen akan menimbulkan familiaritas yang tinggi yang pada akhirnya
akan menimbulkan Keputusan Pembelian. Penelitian ini bertujuan untuk
menjelaskan pengaruh Iklan Televisi dan Endorser dalam membentuk Kesadaran
Merek dan Keputusan Pembelian dari produk Vaseline. Jenis penelitian adalah
explanatory research. Sampel 100 orang responden merupakan mahasiswa
Manajemen UPN “Veteran” Yogyakarta yang pernah melihat iklan Vaseline.
Pengumpulan data dilakukan dengan menggunkan kuesioner. Analisis yang
digunkan adalah deskriptif dan path analysis. Hasil penelitian menunjukkan Iklan
Televisi berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian produk
Vaseline. Endorser berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan
Pembelian produk Vaseline. Iklan Televisi melalui Kesadaran Merek berpengaruh
positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian produk Vaseline. Endorser
melalui Kesadaran Merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan
Pembelian produk Vaseline.
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