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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh green 

marketing terhadap brand trust pada konsumen lampu LED Philips di Yogyakarta. 

Sampel yang digunakan adalah sebagian dari pengguna produk lampu LED Philips 

di Yogyakarta yang telah ditentukan yaitu sebanyak 150 responden. Jenis penelitian 

menggunakan pendekatan kuantitatif dan metode pengumpulan data yang 

digunakan adalah kuesioner, sedangkan teknik analisis data menggunakan regresi 

linier berganda. Variabel bebas yang digunakan dalam penelitian ini adalah dimensi 

bauran pemasaran dari marketing mix dengan konsep green, yaitu green product, 

green price, green place, dan green promotion. Sedangkan variabel terikatnya 

adalah brand trust. Hasil penelitian menunjukkan bahwa: 1) green product 

berpengaruh positif terhadap brand trust, 2) green price berpengaruh positif 

terhadap brand trust, 3) green place berpengaruh positif brand trust, 4) green 

promotion tidak berpengaruh signifikan terhadap brand trust.  
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